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MTEANO UNA CAPITALE EUROPEA

A CURA DI COMMUNICATION PLANET

.... PRIMA E

Vent’anni di fragranze e di stile nel mondo firmati GRC

ent’anni di fragranze Made in Italy dal gusto decisa-

mente italiano create nel cuore di una citta che detta

da sempre lo stile anche oltre i confini, affermando-
si come capitale europea per modernita e inventiva. GRC
Parfum trova a Milano la sua sede naturale proprio perché
condivide con questa il desiderio e la capacita di rinnovar-
si anticipando le esigenze del mercato: un modo per tenere
alto l'orgoglio nazionale. Del resto, 'arte delle essenze ha
nel Belpaese profonde radici, gia dagli antichi romani fino
ad arrivare ai famosi maestri profumieri del Rinascimento

che hanno saputo dare forma alle emozioni.
Sensazioni di un mondo complesso che GRC
Parfum si propone ancora oggi di scoprire,
esplorare e raccontare. La Spa vanta una lun-
ga storia di eleganza e seduzione. Una storia di
successi che ha traguardi importanti. Lespan-
sione della factory milanese, infatti, continua
grazie a costanti investimenti che hanno assi-
curato 'automazione dei processi produttivi e
laffidabilita del servizio. Il risultato é nei nu-
meri di un fatturato passato da 15 milioni del
2011 a 25 milioni del 2017. Gli avanzati processi
produttivi, la tracciabilita dei lotti, il controllo
sistematico di ogni lavorazione garantiscono,
del resto, un alto livello qualitativo. L’azienda,
inoltre, ha sviluppato negli anni la capacita di
assicurare ai clienti le migliori competenze e
la piena disponibilita. Alla base c’e la volonta
di collaborare e condividere con loro progetti
ed obiettivi per trasformarli in vittorie condi-
vise. Principi, questi, che si sommano all’amo-
re e alla grande passione per la professione.
Solo cosi i sogni possono diventare realta.
GRC ha aggredito alcuni mercati internazio-
nali ottenendo ottimi riscontri: la societa ora
esporta in 22 Paesi per il 20% del suo fatturato,
obiettivo nel medio periodo 40%. Lascesa ha
permesso alla Spa di cambiare location nel
2008: dal piccolo stabilimento di Buccinasco

all'attuale sede piut ampia, moderna con
produzioni all’avanguardia e quindi adatta
ai nuovi obiettivi aziendali. Il processo di
innovazione e il piano di investimenti sa-
pranno assicurare una crescita ordinata per
il prossimo decennio.

Silvano Corlazzoli,
una vita tra i profumi

Una vita tra i profumi, una passione lunga
40 anni attraverso un percorso che ha por-
tato Silvano Corlazzoli a conoscere i se-
greti del settore, a toccarne con mano ogni
processo. Un’esperienza che é andata con-
solidandosi all'interno di un importante
gruppo internazionale prima dell’avvio
della nuova sfida. “Come me buona parte
dei miei collaboratori proviene dalla stes-
sa scuola e da percorsi internazionali simi-
li - commenta il presidente Silvano Cor-
lazzoli -. Abbiamo costruito questa nuova
realta utilizzando il know-how acquisito,
adattato alle nuove esigenze di mercato
e applicando l'approccio Made in Italy”.
L’artigianalita dei prodotti GRC, l'atten-
zione per il cliente e per la sua soddisfa-

zione, il valore attribuito alle risorse per
“costruire relazioni umane e professionali
dilunga durata”, sono la mission della Spa
che colleziona successi. Contrariamente
ad altri, GRC desidera mantenere ancora
un approccio di societa a conduzione fa-
miliare. “Il passaggio generazionale ¢ gia
realta - continua - : mia figlia Letizia & in
azienda da 15 anni e condivide con me lo
stesso amore per questa attivita.

La visione comune delle strategie azien-
dali ha permesso I'importante sviluppo di
questi anni ed é il punto di partenza per
ulteriori successi nel prossimo futuro.
Ritengo che i costanti investimenti in ri-
sorse finanziarie e umane siano la chiave
del successo della nostra societa”.

http://digitaledition.corriere.it - Per info: corriere.de@rcsdigital.it

C > cliente: null

Copyright 2013 © RCS Mediagroup Spa - TUTTI | DIRITTI RISERVATI




